1- النّماذج التّعريفيّة للخطاب:
إنّ المطّلع على مختلف المفاهيم الموجّهة لمعنى الخطاب يلفي نماذج مختلفة لعلّ أهمّها: النموذج اللّساني، و النّموذج الاتّصالي، و النّموذج الاجتماعي.
أوّلا- النّموذج اللّساني:
يتجلّى هذا النموذج في التحوّل الحادث في تعريف الخطاب من الملفوظ إلى التلفّظ، و الذي استقرّ عند هذا الأخير فيما سمي بــ لسانيات الخطاب، و التي تجنح إلى التواصل و التأثير و القصد، فالخطاب هو " المنطوق به الذي يصلح أن يكونَ كلامًا موجّها إلى الغيـر بغرض إفهامه مقصودا مخصوصا"[footnoteRef:1]. [1:  - طه عبد الرحمن، اللسان و الــميــزان أو التكوثر العقلي، طبعة الـمركز الثقافي العربي، الدّار البيضاء، 1998م، ص 215.] 

و بالتالي فإنّ ميزة هذا النموذج هي خاصية التّفاعل النّاجـز من خلال المحادثات و الحوارات، لأنّ الخطاب هنا يوجّه آنيا و ينتظم كمّا و كيفا و صورةً. و تتجلّى أيضا خاصية التفاعل في انتظام الخطاب الــموجّه إلى مستمع حاضر/ غائب عن طريق المحاضرات و الخطابات المدبّجة و الآخذة في الحسبان المستمع بأعرافه و نماذجه التواصليّة و غاياته الاجتماعيّة. و التي هي في أصل الوضع معايير تؤسّسُ للأخلاق و القيم الاجتماعيّة و الثقافيّة و الدّينيّة.
ثانيا: النــــــموذج التّـواصلي:
و يتمثّل في أنواع شتّى من مظاهر التّواصل اللّغوي و غيــر اللّغوي، كالإيماءات و الإشـارات و الحركات، و الأصــوات، و هي كلّها إمّا مظاهر للإخبار أو للاستفســار أو للأمــر أو للوعيــد أو للإقناع، شأنها شأن الخطابات اللسانية غير أنّها تخالفها في النّمط.
ثالثا: النــــــموذج الاجتــماعي:
إنّ الخطاب في حقيقته نموذجٌ اجتماعي، فــهو لا يكاد يخرج عن الحدود السوسيولوجيّة و الـــمؤطّــرة بالزّمان و المكان، فهو الصّانع لأفعال الجماعة و سلوكياتهم. 
2- النّماذج الصوريّة  للخطاب[footnoteRef:2] [2:  - ينظر في هذا الصّـدد  فطومة بن مكي، محاضرات في تحليل الخطاب، مطبوعة محاضرات موجهة لطلبة السنة الأولى ماستر  تخصص اتصال و علاقات عامّة، جامعة الجزائر3، كلية علوم الإعلام و الاتصال، قسم علوم الاعلام و الاتصال، السنة الجامعية 2018-2019، ص10] 

ركّزت الباحثة على هذه النماذج من خلال تصنيفات شيفرن إلى ثلاثة أصناف:
1- البراديغـم الصوري:
يعتبر فيه الخطاب وحدة تتألّف من أكثر من جملة، و تظهر فيه خاصيتان:
· خاصية الشكل: فما يميّز الخطاب هو تشكيله البنيوي
· إغفال المعطيات الخارجيّة، و تعتبر التوزيعيّة نموذجا صوريا لذلك.
· البراديغـم الوظيفي:
و هو الذي يربط الخطاب بسياق استعماله، فيكون التركيز فيه على الاستراتيجية التواصليّة.
· البراديغـم التلفّظي:
[bookmark: _GoBack]و فيه يتم ربط الخطاب بالتلفظ سواء أكان منطوقا أم مكتوبا و هو مرتبط بالسياق، و هنا تتجلّى الأبعاد التركيبيّة و الدّلاليّة و التّداوليّة، فيكون هذا النموذج قد جمع بين البراديغم الصوري البنيوي و البراديغم الوظيفي المرتبط بالاستعمال.

